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RESUMEN

Las artesanias, como parte del patrimonio cultural, transmiten habilidades entre
generaciones. Sin embargo, el consumismo favorece a las empresas industriales,
desplazando a las artesanias, que suelen ser costosas debido a la produccién manual.
A pesar de esto, las artesanias impulsan el turismo y generan empleo. Este estudio
cualitativo se basa en la teoria fundamentada y en el analisis de las 4Ps del marketing
estratégico. Se realizaron entrevistas y grupos focales con artesanos expertos en el
labrado de la jicara. Se concluye que las artesanias son parte integral de la vida cotidiana
y de la historia ancestral, pero la tradiciéon de preservarlas, especialmente la jicara
labrada en Jalpa de Méndez, Tabasco, se esta perdiendo. Los artesanos necesitan apoyo
para continuar; se identificaron problemas clave, como la escasez de artesanos, que
requieren mas difusion para subsistir.
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ABSTRACT

Handicrafts, as part of cultural heritage, pass down skills across generations. However,
consumerism favors industrial companies, displacing handicrafts, which tend to be
costly due to manual production. Despite this, handicrafts promote tourism and create
employment. This qualitative study is based on grounded theory and analysis of the
4Ps of strategic marketing. Interviews and focus groups were conducted with skilled
artisans in carving gourds. It is concluded that handicrafts are integral to daily life and
ancestral history, yet the tradition of preserving them, especially carved gourds in Jalpa
de Méndez, Tabasco, is fading. Artisans require support to continue; key issues such as
artisan scarcity were identified, necessitating more promotion for sustainability.
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INTRODUCCION

El nombre oficial de México es Estado Unidos
Mexicanos ya que esta conformado por 32
estados. Estos estados que son de México,
son importantes ya que conforma un solo
pais. México tiene una extension territorial
5,114,295km? en total de la superficie del
pais. El total de poblaciéon de México es
de 126,014,024 habitantes (Relaciones
Exteriores, 2024,).

El Estado de Tabasco, su Capital es
Villahermosa, su extensién representa
el 1.3% del territorio nacional, el total de
poblacién de Tabasco es 2,402,598 habitantes
en todo el estado. Tabasco, se conforma por 17
Municipios. Cada municipio y estados tienen
suspropiascaracteristicasy/odiferenciadores
y de estas depende los productos que ofrecen
al pais, el clima de Tabasco es 95% con calido
htimedo y el 5% es clima calido subhtimedo,
la temperatura de tabasco es de 27°C y la
temperatura maxima es de 36°C, ya que se
presenta en el mes de mayo, la temperatura
de este estado varia, dependiendo del tiempo
(INEGI, 2020).

Jalpa de Méndez, es uno de los 17 Municipio
mas importantes histéricamente, con
actividades importantes como la agronomia,
gastronomia, artesanias y ganaderia,
ademas cuenta con 91,185 habitantes y tiene
una superficie de 369.70km?2, se localiza en la
zona de la Chontalpa, su limite queda al norte
con los municipios de paraiso y Centla, al sur
Cunduacan, al este con Nacajuca, y al oeste con
Comalcalco y paraiso. Las lagunas de Jalpa de
Méndez, mas importantes son: Pomposu, el
eslabon, la negrita, san Agustin, el provecho
la tinajay el tronco (Portal Tabasco, 2023).

Jalpa de Méndez, proviene de dos vocablos
nahuatl “Xalli-pan”, que significa sobre la
arena, el agregado de “Méndez” en honor
al coronel Gregorio Méndez Magafia, que es
héroe republicano y expulso a los franceses
de Tabasco en 1550, debido al asentamiento
de familias esparfiolas fue designado como
cabecera de la Chontalpa en el afio 1665, a
partirdelafio 1882 sedesign6 como Municipio,
tiene diferentes tipos de artesanias que son:
jicaras labradas y cocos labrados, de igual
manera hay de corozo y hueso, la talabarteria
y ceramica (Guia Turisticas México 2023).
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La técnica del labrado de la jicara es antigua
y solo en Jalpa de Méndez se ha podido
perfeccionar. En los tiempos muy remotos,
con el paso de la cultura mesoamericana,
se consideraba el arbol de la jicara como
sagrado debido a su porte ornamental, ya
que los arboles son livianos, muy lefiosos,
resistentes a las plagas y enfermedades
que se pueden generar en los arboles, ahora
se usan los frutos de la jicara para tratar
diversas enfermedades y su cascaron sirve
para labrarse y usarlo como vaso para tomar
una tipica bebida que se llama pozol. El pozol
es una bebida refrescante, esta elaborado con
masa de maiz y cacao molido, se amasa y se
pone a licua con agua fria, luego obtienes un
liquido espeso. La tradicién en Tabasco en
los antepasados servia el pozol en las jicaras
labradas (Cristell Reyes 2023).

Figura 1. Jicara Labrada

Figura 2. Pozol en Jicara labrada

Las artesanias son creadas como productos
duraderos o efimeros, sus usos se determinan
segin las necesidades que cubrird, por
ejemplo, de forma ornamental, las jicaras
tienen ese porte, de como se han ido creando
desde sus inicios hasta el dia de hoy mas



elaborada y tomando forma para fiestas o
decoraciones (Dorantes y Neyra 2020).

Figura 3. Cernidor (colador)

Figura 4. Lampara

Problematica de los artesanos

En todo el mundo desde el inicio de la pandemia
existi6 incertidumbre en la economia, cultural y
social, en el sector artesanal de México, los artesa-
nos tuvieron que cerrar los ambitos de exposicion,
compra y venta, ademas hubo escases de materia
primay tuvieron muchas restricciones para acceder
a los servicios de salud (FONART 2020).

Debido a que la pandemia COVID-19 ha causado
problemas devastadores en la industria cultural y
la creativa, alrededor de todo el mundo los artistas
culturales y artesanos fueron los mas afectados
debido al confinamiento y distanciamiento fisico,
que se vieron en la necesidad de tomar precauciones
referente a la salud, ademas en el campo de trabajo
hubo un shock econémico que debilito las ventas
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entrando en una crisis econémica y muchos de ellos
han perdido sus empleos o0 no han vuelto a retomar
sus trabajos para continuar (UNESCO 2021).

En la actualidad, crecieron muchas categorias de
diferentes tipos de trabajadores manuales como
los constructores y en otros casos el crecimiento
ha disminuido como los artesanos de ceramica,
madera, ceramicas, textiles, entre otros (Bensusan
y Vaquiro 2020).

En los datos de la encuesta nacional de ingresos en
los hogares ENIGH desarrollado en el 2018 se mues-
tra la importancia que tiene la economia frente de
la pandemia, la poblacion artesanal vive totalmente
de las ventas de productos que ofrecen, haciendo un
total de 1,118,232 artesanos, los Unicos registrados en
el FORNAT son 610,857, el 20% son personas adultas
y viven en lugares marginados, hay un 70% mujeres
y 30% hombres de origen indigena (FORNAT 2020).

El Producto Interno Bruto [PIB] de las artesanias
presentd una caida anual histérica de 1.53%, esto
implico que se retrocediera casi a los niveles del
2011, en el 2021 se estuvieron recuperando los
niveles del 2017, en cuestién de empleo ya para el
afio 2021 México se situd en el puesto 10, 873 menos
que la cifra de ocupacién en el 2019, provocando
preocupacién (INEGI 2023).

Actualmente se estan perdiendo los artesanos,
eso significa, que si no hay artesanos, se pierden
las técnicas artesanales que son de las tradiciones
importantes en los tiempos, sin la ocupacién de
los artesanos, se pierde el oficio provocando que
el patrimonio de las artesanias ancestrales vaya
desapareciendo, ya que la salud de los artesanos res-
tantes se va deteriorando, actualmente las pérdidas
de materiales naturales como son los arboles de las
jicaras, son muy escasos, ya que algunas personas
no lo siembran en los Gltimos afios, si no hay esos
materiales, no hay jicaras labradas que es una
artesania de maxima importancia en el municipio
(FONART 2009).

La actividad artesanal tiene desafios para su desa-
rrollo, como ejemplo la conservacién de la cultura
de los ancestrales, los altos costos de las materias
primas vy la falta de capital, ademas los artesanos
ganan menos de un salario minimo y los jovenes
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no estan interesados en participar dentro de las
actividades artesanales (Camara de Diputados 2012).

Esto nos lleva a buscar respuesta a la pregunta de
investigacién ;Cémo podemos rescatar y conservar
las tradiciones para superar el problema que tiene
la jicara labrada?

La importancia de la cultura artesanal

La artesania, es patrimonio cultural donde los
artesanos deben transmitir sus conocimientos y
pulir sus habilidades ensefiar a familiares u otras
personas que realmente deseen aprender, protegerlo
es importante ya que es parte de la identidad de un
pueblo y es un testimonio que muestra el valor de
los antepasados (Rivas 2018).

La artesania, no debe ser elaborada inicamente para
los turistas o personas fuera del pais que lo vean
como un recuerdo o un souvenir, sino que en la re-
gion donde lo producen debe usarse para hacer una
demostracién porque es importante esa artesania en
el lugar donde lo producen (Rivas 2018).

Los recursos naturales y la cultura han sido exitoso,
en otros paises que se ha visto aumentar los ingresos
econémicos de sus poblaciones, en la cual se han
creado diversos proyectos que resaltan las carac-
teristicas culturales de su gente y la belleza natural
alrededor de su entorno en la cual atrae muchos
visitantes (Lopez 2019).

Vivimos en una sociedad que es de consumo, en la
cual las empresas industriales estan desplazando
generalmente a las artesanias, por la cual los altos
costos de produccion de los artesanos son caros y 1os
materiales que usan las industrias son dafiinas, para
eso muchos productos estan siendo desplazados de-
bido a los nuevos materiales que hacen las industrias
y para los artesanos ya no es costosos (Rivas 2018).

Debido a las transformaciones que se han generado
en las Gltimas décadas, son de las mas preocupantes
en el mundo la herencia del patrimonio cultural ya
que se debe preservar un equilibrio entre las perso-
nasy el entorno, natural - cultural, la cooperacion
a nivel global es muy esencial para garantizar el
patrimonio, no solo debe ser protegido ya que es
de suma importancia para la sociedad sino el papel
de preservar y cuidar los patrimonios culturales
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inmaterial y que se entregue a las generaciones
futuras en las mejores condiciones (UNESCO 2009).

En el articulo primero de la convencién del patri-
monio Mundial de la UNESCO (1972) menciona como
patrimonio a toda obra arquitectoénica, escultural,
pinturas monumentales, elemento o estructura de
caracter arqueoldgico, inscripciones en cuevas, y
combinaciones de elementos, artisticos y la ciencia,
desde el punto de vista de lo historico, actividades
entre las que se incluyen las artesanias con un valor
universal excepcional.

El artesanoy el flujo de turismo tienen una estrecha
relaciéon como proyectos que crean ingresos y las
artesanias de los pueblos es una de las fuentes eco-
némicas mas importante en el mundo (Lépez 2019).

En Tabasco Actualmente, las jicaras labradas estan
registradas como patrimonio cultural Inmaterial, en
la cual ya esta reconocido como unas de las artesa-
nias mas importante en México, para ver la infor-
macioén esta publicado en el Sistema de Informacién
Cultural de México en el apartado Panoramica de
arte popular.

Las artesanias son una fuente de fomento al turismo
y ayuda a que se creen nuevas fuentes de trabajo,
entre mas se promueva a los artesanos crear arte-
sanias que hay en el pueblo mayor sera el impacto
en el turismo (Lopez 2019).

Una de las areas con mayor contribucién del PIB es
la artesania, considerada como el mayor generador
de economia con un porcentaje de 19.3%, con un
importante impacto en México, ademas, respecto a
lo laboral, el sector cultural la artesania generd un
31.4%, la mas alta generadora de ingreso econdémico
en el turismo en el pais de acuerdo a los datos de la
cuenta satélite de la cultura de México (INEGI 2023).

Anteriormente el arbol de las jicaras era muy uti-
lizado por los ancestros, que los plantaban para
generar varias formas de uso diarios como jicaras
labradas, platos, cernidores, entre otros, en cada
parte de la poblacion de Jalpa de Méndez, existia
un arbol de jicara y en cada casa una jicara para
tomar su pozol todos los dias. Siempre se veia esas
hermosas artesanias en las casas de los Jalpanecos,
hay muchas costumbres sobre la jicara labrada que
dicen sus experiencias los antiguos los Yokot anes,
por ejemplo, la persona que bebe toda su vida en la



misma jicara sera enterrada con ella, ya que dicen
que beben para saciar su sed el alma de la persona
que murié (Hernandez, 2023).

Por otro lado, las artesanias deben presentar el uso
de la mercadotecnia estratégica para que propor-
cione la segmentacion, de cartera, marketing Mix,
crecimiento, de fidelizacion de clientes, entre otros;
McCarthy clasifico varias actividades de herramien-
tas en la mezcla de marketing a la cual lo llamo las
4Ps que es producto, precio, plazay promocion, que
son las mas importante actualmente en el mundo de
la mercadotecnia (Zetina, Juarez y Alvarado 2021).

Las 4Ps es la herramienta que usa la mercadotec-
nia ya que esta centrada en lo estratégico dando a
conocer las caracteristicas del producto, la forma
del envase, empaque, el embalaje, el precio debe
ser justo al momento que el cliente lo adquiere,
la plaza es unas las que debe establecer la base de
fabricante al consumidor final, ya que se debe al-
macenar, lo transportes, la promocion es persuadir
al cliente, existen diferentes formas de promocionar
el producto, por medio del comunicaciones masivas,
folletos, revistas, muestras y asi incluir la promo-
cién en la ventas, la publicidad y crear las relaciones
publicas ( Kotler 2012).

Definicidon de artesano

En la real académica espafiola Define al Artesano
como la Persona que ejercita un arte u oficio me-
ramente mecanico. Modernamente para referirse a
quien hace por su cuenta objetos de uso domésticos
imprimiéndoles un sello personal, a diferencia de
obrero febril (RAE 2023).

Variedad de artesanos

En la actualidad existen varios tipos de artesanos,
por lo cual las prendas de vestir, las joyas, son
considerada como artesania tradicional, el artesa-
no crea las artesanias de forma manual teniendo
conocimientos y técnicas sobre el objeto, ya bien
pueden ser minuciosos o hacerse de forma artesanal
(UNESCO 2023).

Las artesanias son Arte u obra de los artesanos ya
que la real académica espafiola lo describi6 asi ya
que son obras que demuestran los artesanos sus
habilidades hechas a mano, ademas Labrar es el
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que trabaja en una materia reduciéndola al estado o
forma conveniente para usarla (RAE 2023).

Tipos de artesanias

En el Area de Artesania del Consejo Nacional de la
Cultura y las Artes, existen tipos de artesanias que
son importantes: Artesania Tradicional componente
patrimonial y territorial, se centra en la experiencial
cultural de las comunidades, ademéas manifiestan
creencias, necesidades y las forma de hacer propias
de cada comunidad, la Artesania Indigena da los tes-
timonios de las creencias y sabidurias de los grupos
étnicos, que hacen presencia con los artefactos que
suban con el fin de hacer rituales, y puede ser vista
con otro fin y la Artesania contemporanea hacen
referencia a objetos creativos en objetos artesanales
que no necesitan una identidad especifica (CNCA
2008).

La jicara proviene del arbol del jicaro, por la cual se
modela en una vasija pequena por lo cual se emplea
para tomar, ya que es una definiciéon que hizo la real
académica espafiola (RAE 2023).

Figura 5. Arbol de la jicara

METODOLOGIA

El enfoque de este estudio de acuerdo con Hernandez,
Fernandez y Baptista (2016) es cualitativo ya que es
una investigacién que examina la perspectiva de los
individuos y experimenta los fendmenos que pasan
a su alrededor, basado en la teoria fundamentada
con disefio sistematico, utilizando las categorias de
analisis de las 4ps, de la mercadotecnia estratégica.

Sujetos y muestra

Se seleccionaron a los Artesanos que tienen
experiencia en el labrado de jicara, reconocidos
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y los nombres fueron proporcionados por el
Departamento de Fomento Econémico y turistico del
ayuntamiento de Jalpa de Méndez Tabasco, México
cabe mencionar que los artesanos tienen un lugar
en el corredor turistico de la cabecera municipal
son solamente tres personas que labran y venden
las jicaras los seleccionados y son expertos que

participan de manera voluntaria.
Instrumento

Para la recoleccion de datos se realizaran entrevis-
tas con preguntas semiestructuradas orbitando en
la mercadotecnia estratégicas (Las 4Ps: Producto,
Precio, Plaza y Promocién) resultando los siguien-
tes cuestionamientos /Cuanto afios lleva labrando
jicara? sCémo se prepara la jicara para poder labrar?
¢Con el paso de la pandemia, que tanto le afecto a su
negocio? ¢A qué precio esta dando la jicara labrada?
¢Como almacena sus productos y cuales son los
cuidados que le da? sCémo es la promocién de su

producto?;Como se distribuyen sus productos?

También se realizé un Focus Grupo con los 3 arte-
sanos que labran las jicaras, y se les pregunto sobre
la mercadotecnia estratégica de la Jicara que resulto
en el analisis FODA abordando los temas sobre la
problematica que ellos presentan actualmente y con

el fin de reforzar la investigacion.

RESULTADOS

En este apartado se esquematizo la informacioén de
cada componente de las 4P’s de mercadotecnia en
las siguientes tablas y como primer punto podemos

observar los comentarios recibidos.
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Tablai1. Comentarios recibidos sobre los productos
que se pueden realizar con jicaras labradas

MAESTRO SENORA
EXALTACION | BEATRiz | MAESTRODAVID
Porta lapiceros,
Cernidores (que
es tradicional
para batir el pozol )
o para hacer la Cernidores
masa colada), Porta lapicero
. Llaveros
Se puede hacer | Hacejicara | aAjcancias
floreros que se labradas | gervilleteros
usa paraadornar | cernidores | Floreros

las mesas, Lamparas de pie

Lamparas colgantes

El arbol actual- Alhajeros

mente se usa en
forma ornamental

Se puede hacer
en llavero.

De acuerdo con los comentarios recibidos sobre el
producto se aprecia, que existe diferentes formas de
hacer la jicara labradas, en casi cualquier producto,
segun como el cliente lo pide, como mencionaron los
que fueron entrevistados.

Para continuar se analiz6 el Precio y los comentarios
se vieron en la siguiente tabla

Tabla 2. Comentarios recibidos sobre el precio de

las jicaras
MAESTRO SENORA MAESTRO
EXALTACION BEATRIZ DAVID

EL PRECIO VARIA SEGUN POR EL DI-
SENO QUE QUIERA EL CLIENTE.

La sencilla (no

labrada) de $150 Lasencillala

2 $180 MXN Lajicara doy en $60 MXN
labrada Las finas la doy
La elaborada de .
sencillaladoy | en $180 MXN
$300 a $500 MXN en $50 MXN . .
El cernidor (colador) as especlales
en $200 MXN

$200 MXN

De acuerdo con los comentarios de los artesanos, el
precio varia segin la forma y el disefio, ya que la
materia prima, algunos artesanos, no la tienen a la
mano y deben conseguirlo en otra parte, de igual
manera la complejidad del producto al momento de
su elaboracién lleva mas tiempo en crearse, por lo



que su valor incrementa, los productos tienen un
costo aproximado entre $50.00 y 500.00 MXN.

A continuacién, se observara los comentarios de
cada unos de los artesanos que se entrevistaron
acerca de la plaza en la Tabla

Tabla 3. Comentarios recibidos sobre la plaza

MAESTRO SENORA
EXALTACION BEATRIZ
No tiene Tiene un
localenel
un local

Corredor

actualmente, P
turisticos,

ahora solo se
da a conocer
su pagina de

por lo cual lo
desplaza ahi
donde llega

MAESTRO DAVID

Actualmente él trabaja
desde su taller, el ven-
de sus productos por
medio de recomen-
dacién, por eventos o
por recomendacion.
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Tabla 4. Comentarios recibidos sobre promociéon

MAESTRO
EXALTACION

En su pagina
de Facebook
sube fotos
de las jicaras
labradas,
para que
los turistas
vean que sus
productos.

SENORA
BEATRIZ

Ven sus
productos en
el corredor
turistico, solo
desplaza sus
productos que
son las jicaras
labradas para
poder vender
alos turistas
que bajan
para comprar
artesanias.

MAESTRO DAVID

Sus productos actual-
mente lo dan a conocer
mediante recomen-
daciones ya que varios
turistas de otros paises
vienen buscandolo
especificamente a él, ya
que hace por pedidos o
cuando hay feria que
adorne a los carros ale-
goricos o los vestidos de
las embajadoras.

El primer artesano solo hace promocién en su

Facebook como |, , L e
La jicaritas de os turistasa |Las jicaras labradas
Castellanos comprar sus [las desplaza a otros
oicual ha productos, |estados que su misma
turisgtas ueylo yaqueensu (familia que trabaja
van buscqando casatiene |en otro estado llevan
hasta el lugar | SY taller de |algunas jicaras labras
donde Vivge labrado de |avenderlas alla.

Jjicaras.

Con base a los resultados de Ia plaza, unos de los
artesanos tienen una red social que es el Facebook,
donde da a conocer sus productos, por ese medio
recibe pedidos de jicaras labradas de otro lugar,
para luego recogerlo en vacaciones o en envios,
algunas veces los pedidos son muy grandes, que no
se da abasto para hacerlo, por el tiempo que se lleva
por eso solo que acepta pedidos chicos. Los otros
dos artesanos no tienen redes sociales, tienen sus
puestos, uno en el corredor turistico, que traslada
sus productos, la otra tenia su local en el corredor
turistico pero debido a la falta de personal, rento el
lugar, y actualmente venden en su taller, sus hijos se
llevan algunas jicaras labradas a venderlas en otros
estados donde ellos trabajan y asi aprovechan dar a
conocer al artesano.

A continuacion, se observan los comentarios de cada
uno de los artesanos que se entrevistaron acerca de
la promocion

Facebook con fotos de la jicara labrada, el segundo
artesano vende sus productos con turistas que lle-
gan para comprarle y el tercer artesano trabaja por
recomendacion llegando a clientes de otros paises
o cuando hay eventos como el de las embajadoras,
para crear vestidos, carros alegéricos, entre otros.

Se pregunto a los artesanos sobre sus actividades
adicionales omitiendo las tablas por cuestion de
espacio, uno de ellos se dedica a la docencia, el otro
esta jubilado del sector de salud, y la sefiora se dedica
tiempo completo a labrar jicara. Respecto al origenes
artesanal, ellos heredaron el labrado de la jicara de
sus padres y cuentan con una experiencia que va de
25 a 50 afios plasmando su talento en las jicaras.
Las principales problematicas que perciben son la
falta de difusion mencionando que no hay muchos
apoyos de parte del Gobierno, competencia con re-
vendedores que no labran y escases de artesanos por
ser percibido como un trabajo poco remunerado. Se
realizé un Focus grup (Grupo de enfoque), con el fin
de obtener lo mas importante de cada variable y las
problematicas de lo que pasa con las jicaras labradas
en el municipio de Jalpa de Méndez.
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Tabla 5. Problemas y propuestas para las jicaras labradas

ANALISIS DOFA JICARAS LABRADAS

OPORTUNIDADES
01. Se realiza eventos culturales

02. Crear cursos sobre el arte de
labrado de jicara y ensefiar

03. Hacer exhibicién de los
productos de cada artesano

AMENAZAS

A1. Los comerciantes que son revende-
dores, ya que compran las artesanias,
las pintas y las revenden

A2. Los vasos de plasticos, vidrios y
de loza, son unas de las amenazas que
llegaron para desafiar a las artesanias

FORTALEZAS
F1. El producto se da en el municipio

F2. Se vende mas en los
tiempos vacacionales

ESTRATEGIAS FO

F2, F1, F3. Organizar eventos
en el tiempo vacacional y
realizar exhibicionesa de cada
artesano, como ejemplares.

ESTRATEGIA FA

F2, A1, A2. Planear su estrategia, ob-
servar personas en tiempos de vaca-
ciones, jicaras labradas pintadas como
decoracion junto con las diferentes
formas que existen.

DEBILIDADES

D1. Algunas personas no
conocen el labrado de jicaras

D2. Algunos jévenes no estan
interesados en aprender

D3. No tiene mucho auge en ventas

D/. Hubo una unién de artesanos,
pero no hubo ni acuerdo ni apoyos

ESTRATEGIAS DO

D2, 02. Dar cursos de labrado
alos jovenes para llamar su
atencion, remarcando la historia.

D1, O1. Realizar eventos para
incrementar las ventas de
jicaras, crear un concurso de
artesania de acuerdo a su dominio
con apoyo de la FORNAT.

D3, D4, O3. Buscar apoyos para
artesanos para exhibir sus produc-
tos o crear espacios para venta.

ESTRATEGIAS DA

D1, A2. Fomentar la historia del labrado
de jicara desde los tiempos antiguos
hasta ahora y hacer énfasis de como
se va extinguiendo esa maravillosa
artesania en el municipio

D1, D2, D3, A2. Hacer demostracién de
cémo se labra, para que vean el arte,
los turistas.

CONCLUSIONES.

El avance tecnol6gico ha puesto en riesgo las
artesanias que han existido desde los tiempos
remotos y en otros casos el proceso se ha
destituido por nuevos utensilios, que pierden
presenciay actualmente son percibidos como
objetos antiguos y poco utilizados debido a
nuevos productos sustitutos.

En el caso de las jicaras labradas de Jalpa
de Méndez, recipiente utilizado donde
bebian nuestros antepasados el pozol, para
refrescarse o lo usaban de cernidor para
colar sus bebidas o comidas, pero se ha ido
perdiendo poco a poco, no solo su uso sino la
tradicion artesanal de su produccion.

Entre los principales problemas actuales
en las jicaras labradas, es que hay pocos
artesanos que hagan el oficio de labrador de
jicara, ya que los antiguos artesanos ya no
estan y en su familia solo algunos siguen con
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esa bonita tradicién, pero en otros casos no
perdiéndose para siempre la tradicién y la
ocupacion.

Por otro lado hay pocos proyectos para los
artesanos por parte del gobierno que no
le pone el interés a seguir difundiendo el
arte Unico que diferencia al municipio, en
los dltimos afios no hacen difusiéon en las
épocas de vacaciones, por lo cual las ventas
de las jicaras van bajando, el turismo como
otro de los problemas que se consideran
es que los jovenes no quieren aprender ya
que ven ese arte poco interesante, con poco
futuro econémico y pocas demanda, por
lo tanto esta actividad, que es el arte de la
jicara es desconocido por gran parte de la
poblacién del Municipio. Tampoco se realizan
eventos culturales y los artesanos son poco
reconocidos.



Por lo anterior de los expuesto por los propios
artesanos la variedad de productos labrados
va desde cernidores, lamparas, llaveros,
servilleteros, portalapiceros, ademas de las
tradicionales jicaras para beber, los precios
de estos productos oscilan entre $50.00MXN
y $500.00MXN. Los canales de distribucién
utilizados actualmente por artesanos son

RECOMENDACIONES.

Con base al andlisis DOFA y los resultados
de las entrevistas y el grupo de enfoque se
presentan las siguientes recomendaciones:

1. Es importante que el gobierno municipal
y estatal se comprometa con los artesanos
para dar los apoyos necesarios -espacios
como plazas, parques, corredores turisticos
y econdmicos- que coadyuven a conservar
y difundir la Jicara Labrada tanto a nivel
local, estatal y turistica. Sobre los apoyos
econdmicos se observan deficiencias en la
asignacion de recursos econdmicos, y la
mayoria de estos los utilizan los artesanos
para la compra de insumos.

2. Vincularse con las Instituciones de Edu-

| RevisTAP

por recomedaciones de otras personas que
compraron con los artesanos, en menor
medida usan Facebook pero con la limitante
de no poder recibir productos grandes debido
a la capacidad de produccién, en la parte de
promociones, hay poco conocimiento y a
nivel estatal como apoyo promocional se
dispone de un evento anual.

cacion Superior (IES) con la finalidad de
recibir asesoria técnica en materia de pro-
yectos, programas, administracion de em-
presas -es importante firmar convenios de
colaboraciéncon las IES-.

3. Implementar concursos, exposiciones y
ferias en donce se expongan los trabajos y
se de difusion a la Jicara Labrada a la pobla-
cién local y al turismo estatal y nacional.

4. Para llamar la atencién de los jévenes y
personas que no conocen las artesanias, se
propone realizar platicas y talleres en las
comunidades o espacios culturales sobre
la historia de las jicaras, su uso como re-
cipiente para tomar bebidas refrescantes y
como producto decorativo.
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